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PARTIE 1

La strategie de contenu, au coeur
de sa Strat€gie reseaux sociaux

Une stratégie de contenu solide est essentielle pour atteindre les objectifs de tes
clients ou de la marque dont tu geres les comptes sur les réeseaux sociaux. Parce guelle
établit une feuille de route claire pour ta marque, t'aidant a rester concentré sur ton
message et sur les buts a atteindre. En développant une stratégie de contenu, tu
iIdentifies les objectifs spécifiques, qu’il sagisse de générer des ventes, d’accroitre la
notoriéte de la marque, ou d’engager davantage son audience.

Une stratégie cohérente assure que les publications ne se perdent pas dans le bruit
constant des réseaux sociaux, permettant ainsi & la margue de sortir du lot et de créer

des relations durables avec ses clients et prospects.

CHECKLIST

Les essentiels de la stratégie de contenu
Objectifs visés
Réseaux sociaux sélectionnés

Jours de publication

Audience cible
Piliers de contenu

Ton de voix
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L’essor de I'Intelligence Artificielle

L'intelligence artificielle (IA) est en pleine expansion : elle a suscité beaucoup d’intéret
depuis l'avenement du chatbot conversationnel ChatGPT, lanceé par la société nord-

américaine OpenAl. On estime que la technologie de I'IA est aujourd’hui utilisée dans

les boites a outils par 64%* des entreprises de marketing, un chiffre qui tend o

augmenter.

OpenAl a mis sur le marché PAPI de son outil, et plusieurs
outils, dont se servent les social media managers, I'ont inclus
dans leur service aujourd’hul. On retrouve par exemple Later,

Canva ou encore rapidely et HubSpot qui utilisent 'TA
dans leur service.

+ater’ Canwva rapidely HubSppt

* https://businessolution.org/fr/ai-marketing-statistics/
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Apprendre a gerer ’'lA pour gagner
du remps

Ton efficacité est primordiale pour pouvoir accepter plus de clients si tu tfravailles en
freelance ou pour pouvolir te concentrer sur de houveaux projets si tu es en entreprise.
Répondre a un nouveau brief, démarrer avec de nouveaux clients ou revoir une stratégie
pour un client existant prend beaucoup de temps. Il est nécessaire de plonger dans
’'univers en question pour proposer une stratégie de contenu pour les réseaux
sociaux pertinente qui répondra aux objectifs fixés par toi-méme ou ton client.
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ET VOICI COMMENT L’IA VA POUVOIR TAIDER:

Des recherches et une veille facilitées
L'Intelligence Artificielle peut analyser une grande quantité d'informations
en peu de temps, ce qui peut aider les utilisateurs a trouver rapidement des

arguments ou des documents appuyant leurs recherches, méme sur des sujets
tres complexes.

Des idées originales

Tu vas pouvolir stimuler ta creativité en explorant de nouvelles possibilités que tu
n‘aurais pas envisagees de prime abord.

Des contenus rédigés
L'Intelligence Artificielle permet de générer des contenus rapidement et
efficacement en proposant une premiere ébauche de texte, des corrections

orthographiques, des titres, des listes d'éléments, des emojis, ou encore une
reformulation...

Un accompagnement dans le choix de design ou de photo

L'TA peut te fournir des propositions de visuels ou d'illustrations pour tes posts a
partir d’'un texte de legende par exemple.

Débloque ta créativité avec I'TA
L’'IA, c’est comme un 2eéme cerveau qui n’est pas
figé dans tes schémas de pensée habituels.
Elle te permet de te renouveler en te proposant
des idées auxqguelles tu n’aurais pas pensé.
Elle te permet d’affiner ton propos et d’enrichir
ta réflexion.
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L'IA gu’on retrouve aujourd’hui dans rapidely ou HubSpot par exemple, c’est comme

un super assistant. Mais comme pour un assistant humain, pour obtenir des réponses

pertinentes, Il faut savoir lul donner les bonnes instructions.
C’est ’art du prompt : savoir comment s‘adresser a la machine. Bien que ca puisse

paraitre assez facile, c’est en réalité un exercice plutdt pointilleux.

@

Les outils IA, comme rapidely, permettent de parler a I'LA
sans avoir a maitriser cet art du prompt. Les utilisateurs
répondent a quelgques questions simples, que rapidely se

charge de « traduire » en prompt pour 'IA afin de générer

en quelques minutes une stratégie de contenu et des
publications pertinentes.
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Voici S conseils pour apprendre a
gerer art du prompt et obtenir des
reponses pertinentes quand
fu travailles avec une IA :

A - SE METTRE DANS LA PEAU DE TON ROLE:
« TU ES UN EXPERT DE MARKETING DE CONTENU »

Il faut bien comprendre que la technologie de ChatGPT repose sur des connaissances
existantes en ligne, et sur ce quelle « apprend » en continu par son expérience avec les
utilisateurs. En ce sens, ’IA puise ses données dans d’anciennes ressources parmi des
centaines de milliers de donnees, issues de secteurs tres différents. La premiere chose
a faire quand tu discutes avec une IA, c’est en premier lieu de lui donner 'instruction
comportementale. En d’autres termes, il faut lui indiquer quel role elle va devoir
jouer dans son approche. C’est ce qui va te permettre d’obtenir des résultats cohérents.

ASTUCE :
pour toute demande li€e a ta stratégie de contenu
sur les réseaux sociaux, la premiere chose a indiquer
dans tes prompts, c’est de se positionner comme
un expert en la matiere.

DEMANDE SIMPLEMENT :
« réponds comme si tu étais un expert
de marketing de contenu ».
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A

guesi-ce qu'une stratégie de contenu ¥ Reponds a cette question en quelgues lignes. Tues |

un expert de marketing de contenu

En tant gu'expert en marketing de contenu, je peux vous dire gu'une strategie de contenu O d &F
est un plan déetaille qui defimit comment une entreprise va creer, distribuer et gerer son

contenu pour atteindre ses objectits marketing. Cela implique d'identifier le public cible, de
determiner les types de contenu a produire, de choisir les canaux de distribution appropries

et de mesurer les resultats. L'objectif est de fournir un contenu de qualite, pertinent et

engageant pour attirer, informer &t fideliser les clients, tout en renforgcant la notoriete de la

margue.

B - Des prompts pour spécifier sa niche
Quand tu geres un compte, évidemment 'une des choses a identifier lorsque tu construis

sa stratégie, c’est de savoir a qui tu souhaites vendre ton produit/service. Parfois tu dois

partir de zéro, car ton client ne sait pas ou il veut aller, mais il peut aussi arriver que tu

aies une vague idee de la cible a laguelle tu t'adresses. Et |a ou I'TA est forte, c’est qu’elle

va pouvoir t'aider a préciser et a spécifier ta niche.

< Limportance de bdtir une niche précise
Evidemment, batir une niche précise, c’est crucial pour atteindre ton public cible et batir

une communauté fidele.
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En te concentrant sur une niche spécifique, tu peux mieux

comprendre les besoins et les désirs de ton public cible et
créer du contenu qui repond a ces besoins.

En définissant ta niche marketing, tu peux également te démarquer de la concurrence en
offrant quelgue chose d’unique et de précieux a ton public. Si tu essaies de plaire a tout
le monde, tu risques de ne satisfaire personne. Au lieu de ¢a, concentre-tol sur un groupe
spécifigue et crée du contenu qui leur parle directement.

En te concentrant sur une cible spécifique, tu peux établir ton expertise dans ce domaine.
Les gens sont plus susceptibles de faire confiance a quelgu’un qui a une connaissance
approfondie d’un sujet plutdt qu’a quelgu’un qui fraite de tout en surface.

Et 'IA va te permettre d’identifier précisément la cible que tu dois viser en priorite,
que tu l'aies identifiée ou non:

« Tu ne connais pas la cible de ton client, et tu souhaites I'identifier :
Prompt : Je suis une entreprise qui vend X, propose-moi des cibles cohérentes

Coach en

— - — — relations
n je suis un coach en relations amoureuses, propose mol 3 cibles pertinentes amoureuses

En tant gue coach en relations amoureuses, il est important de definir vos cibles en fonction

de voire expertise et des besoins actuels du marche. Voici trois cibles pertinentes que vous

POUrriez envisager :

1. Les celibatares actits: Il s'agit dindividus gqui cherchent activement une relation
amoureuse mais qul ont du mal a trouver un partenaire compatible. Vous pourriez aider
ces personnes 2 ameliorer feur confrance en elles, a developper des competences en

communication et a naviguer dans le monde des rencontres en ligne ou hors ligne.

2. Les couples en difficulté : Beaucoup de couples rencontrent des problémes 3 un moment

donne de leur relation. Vous pourriez vous concentrer sur les couples gui cherchent 3

renforcer leur hen emeotionnel. a ameliorer leur communication, a gerer les conflits et &
raviver la passion dans leur relation. Offrir des consells et des exercices pratiques pour

les aider a retrouver Fharmonie dans leur vie amoureuse serait benafigque.

2. Les personnes fraichement celibataires ; Les individus gu ont recemment rompu une

relation peuvent se sentir perdus et avoir besoin de soutien pour se remettre sur pied.
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w Tu connais la cible de ton client, mais tu veux Y’assurer qu’elle soit plus
spécifique: Je suis une entreprise qui commercialise X. Ma cible sont les X.
Propose-moi une cible plus preécise.

je suis un cabinet de compiabilite, base a Marseille. Je cible les PME de la région. Peux-tu me
donner une liste simple de cibles plus précises ?

Certainement ! Voici une liste simple de cibles plus précises pour votre cabinet de

comptabilité base & Marseille, ciblant les PME de la région :

. startups technologigues en crolssance.

Entreprises familiales transmises de géeneration en generation.
PME du secteur de la construction.

Entreprises du secteur maritime (logistique, transport, etc.).

FRestauranis et établissemenis de restauration.

R T S

Entreprises de services professionnels (agences de communication, cabinets d'avocats,

agences de marketing, ete.).

™

PME du secteur de la santé (cliniques, cabinets médicaux, pharmacies, etc.).

&. Entreprises de commerce de detail.

Cabinet

comptable a
Marseille

Sur rapidely, c’est encore plus simple, tu entres simplement
une description de ton activité (courte et bréve) et 'outil te propose

plusieurs cibles a sélectionner (et il est aussi possible d’ajouter
celle que I'on souhaite) :
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| i FR - . e -
rapicely Idéation Création Planification

Ouvrir
version Mise en place de la stratégie
Description du compte ) i«

Rédige une description simple mais compléte de ce compte et de son
activité, comme le montre lexemple ci-dessous.

ldeation

agence de communication print spécialisée dans la

santé a Saint-Malo
«2  Un mois .
/' didees max 500 caractéres

@ ChatlA ¢ retour m

W Mes idées

Agence de com-
munication print

L Compie 2. Réseaux 3 Strotbgio '

= s e =

el gl T, Ny :-..":. 5

4. Recap.

spécialisé dans
Mise en place de la stratégie la sante

Niche (audience) @

Sélectionne 1 niche (audience) qui représente ton audience et modifie la description si
necessaire avant de continuer.

sélectionner 1 niche (oudience) ) recommencer

D Médecins généralistes cherchant des services de communication spécialisés
en sante Tl

Pharmaciens a la recherche de supports de communication pour leur
pharmoacie i

@“ =

Entreprises de dispositifs médicaux cherchant @ améliorer leur
communication i

Etablissements de santé cherchant des supports dinformation pour les
potients i

Associations de patients cherchant a amaéliarer leur communication @

Startups de sonté cherchant une agence de communication Epéciﬂliaée an
santé il

Infirmigres cherchant des supports de formation pour les patients i

STal olrar ol

Professionnels de santé francophones travaillant a linternational
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C - Des prompts pour définir ses piliers de contenu

Tes piliers de contenu doivent étre alignés avec ta marque
et répondre aux besoins et aux intéréts de ton public cible.

En les définissant, tu peux créer une stratégie de contenu
cohérente et efficace.

Tu peux également t’assurer que ton contenu est pertinent pour ton
public cible. Si tu essaies de couvrir frop de sujets différents, il est facile

de perdre le fil et d’égarer ton public. En te concentrant sur quelques
piliers spéecifiques, tu peux créer un contenu plus ciblé et plus utile.

Mais tu vas aussi pouvoir mieux mesurer 'efficacité de ton contenu. Tu
peux voir ce qui fonctionne bien et ce qui ne fonctionne pas en termes
d’engagement et d’interaction avec ton audience. Et cela peut t'aider

a gjuster ta strategie de contenu au fil du temps pour répondre aux
besoins changeants de ta cible.

Enfin, définir tes piliers de contenu peut t’aider a établir ta marque
en tant gu’expert dans un domaine spécifique. Si tu te concentres
sur quelques sujets clés, tu peux approfondir ta connaissance et ta

compréhension de ces sujets. Et cela peut t’aider a batir une reputation
en tant qu'expert dans ton domaine et a attirer un public plus large.

La encore, I'IA peut t’aider, et te propose directement des idées
de piliers de contenu a choisir :

Prompt : propose moi des idées de piliers de contenu sur X
comme si tu étais un expert du marketing de contenu.
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propose-maol trois idees de piliers de contenu pour un restaurateur a Lille comme s1tu etais

un expert du marketing de contenu, sois bref

Exemple :

Restaurateur
Bien sir ! Voici trois idees de piliers de contenu pour un restaurateur a Lifle : a Lille

1. Decouvnrla gastronomie locale : Creez du contenu mettant en avant les specialites
culinaires de laregion lilloise. Partagez des recettes traditionnelles, des astuces de chefs
locaux, ou organisez des evenements speciaux mettant en valeur les produits et plats
reqionaux.

2. Les coulisses de votre restaurant ; Offrez un apercu des coulisses de votre etablissement.
Partagez des histoires sur vos fournisseurs locaux, présentez votre équipe en cuising, ou
devollez des secrets de preparation. Les clients apprecient de decouvrir 'envers du
decor et de se sentir connectes a votre restaurant.

. Experiences culinares uniques ; Creez du contenu autour des experiences culinaires
uniques que vous proposez. Urganisez des degustations speciales, des soirees a theme,
ou des collaborations avec d'autres acteurs de la scene culinatre locale. Mettez en valeur

ce qui distingue votre restaurant et proposez des expénences inoubliables a vos clients.

propose-moi trois idees de piliars de contenu pour un peintre en batiment comme si tu etais
un expert du marketing de contenu, 5018 bref

Exemple:
Peintre en

Bien 5ir ! Voici trois idées de piliers de contenu pour un peintre en bitiment - batiment

1. Guides pratiques : Creez des articles, des videos ou des infographies detaillant les etapes
cles de la preparation et de [a realisation de travaux de peinture. Fournissez des conseils
pratiques sur la sélection des couleurs, le choix des peintures adaptées, les techniques
de préparation des surfaces, et des astuces pour obtenir un résultat professionnel

2 AvantfApres inspirants : Montrez des transformations spectaculaires grace a des photos
ou des videos mettant en valeur des projets de peinture avant et apres. Expliquez les

defis rencontres, les choix esthetiques et les solutions mises en Cceuvre pour creer des

espaces plus attrayants. Cela permettra de mettre en valeur votre oxpertise et de susciter

Finspiration chez vos clients potentiels.
3. Tendances et couleurs - Partagez des articies ou des billets de blog sur fes dernigres

tendances en matiere de couleurs et de decoration interieure. Presentez des palettes de

couleurs populaires, des idees d'accents ou de finitions originales, et des consells pour

harmoniser les couleurs avec differants styles d'interieur. Cela montrara votre sensibilite

aux tendances actuelles et vous positionnera en tant gu'expert en matiere de design.
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Et en utilisant I’éditeur de rapidely, tes piliers de contenu sont
proposés directement dans I’élaboration de ta stratégie :

Mise en place de la stratéegie
Piliers £

selectionne les pillers de contenu qui correspondent a ce dont tu veux parier. Tu peux
rnodifier nimporte lequel de-ces piliers en cliguant dessus ou ajouter ton propre pilier.

Selectionner’ a 5 max ) recommencer

D Communication en santé D Tendances de l'industrie
Consells et strategies pour Partager les derniéres
ameliorer la communication tendances de lIindustrie des
des entreprises de dispositifs dispositifs madicaux pour aider
medicaux avec les les entreprises d rester 4 jour.
professionnels de la santé. i
Succes client Ceonseils pratiques
Partager des histoires de Conseils pratigues pour aider
réussite de clients gui ont les entreprises de dispositifs
travaille avec |agence pour médicaux a ameliorer leur
aider a renforcer la credibilite et communication avec les
la confiance des entreprises. [ professionnels de la santé. fil]

D Actualités de l'industrie E Evénements et conférences
Partager les derniéres Promouvoir les événements et
actualités de lindustrie des les conférences de lindustrie
dispositifs medicaux pour aider pour aider les entreprises g
les entreprises 4 rester rester connecteess et a etakblir
informees. des relations avec des

T professionnels de la sante. Tl
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D - Une IA qui Yaide a trouver sa voix

L'IA peut également te préter main-forte en ce qui concerne la définition du ton de ta
voix. Il se peut que tu aies '’habitude de rédiger selon un certain style, mais que tu ne
saches pas comment le décrire. Pour demander a I'TA de parler comme toi, voici une

astuce qui pourra t'aider a définir ta maniere de t‘adresser a ta cible.

Prompt : [copie colle quelques contenus déja rédigés qui
Illustrent bien ta maniere de parler (tutoiement, humour...)]
analyse le ton de voix et donne moi une définition simple
que je peux réutiliser dans mes futurs prompts.

definis le ton de voix du texte suivant; Si tu as une entreprise et que tu cherches a communiguer sur les resedux socioux,
une strategie bien pensée est essentielle pour créer du contenu qui convertit | 4f

Tu mes pas sure de sagvoir comment definir une strategie solide et comment la mettre en place ? Suis ces G etapes pour
taider a démarrer ! ()

OU... Loisse rapidely le faire pour tol 1 ¥ Notre tout nouvel-ocutil te construit une stratégie personnalisée en guelgques Minutes
{7 Tout ce gue tu as o faire, c'est de repondre a guelgues guestions sur ton activité et tes objectifs et nous faisons le reste!

Notre plateforme te génererds alors, en queiques minutes, un meis entier didéss de posts qui te seront 100% adaptés. Cate
semble trop beou pour etre vrai ? Rendez-vous sur fe ien en bio pour lessaver par toi-meme {gmtuitement g ).

Le ton de voix du texte est dynamigue et encourageant. Le langage utilisé est persuasif et incitotif & laction. le ¥
texte utilise egalement des emoticdnes pour ojouter une touche denthousicsme et demotion. &
~a
n.A
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E - Une IA pour rédiger sa bio Insta ou LK

Tu as pu le constater, 'TA est en mesure de t’assister de diverses manieres dans
la création de contenu. Sa force réside particulierement dans la description !
En faisant appel a I'TA, il est envisageable de produire des idées de contenu
créatif et novateur. Cette fonctionnalité peut s’avérer tres utile dans différentes

situations, comme en témoignent les deux exemples suivants :

Bio

Instagram

rédige une bio Instagram pour un photographe de mariage avec des emojis

B Photographe de mariage J§ @)

4= Immortalisant vos moments inoubliobles § 4
#% Capturant chague émotion @8 8

T Basé a [ville] mais je voyvage partout 4 34

& DM pour réserver votre date! =5

v
o
=

Description

LinkedIn

rédige une description pour Linkedin pour un consultant UX/Ul avec des emoijis

&3 P Je suis un consultant UX/Ul passionné par la création dexpériences utilisateur
exceptionnelles. Avec plus de [X] onnées dexpérience dans lindustrie, jai travaillé avec
des entreprises de toutes tailles pour aider a concevoir et a développer des produits

nuMmerigues qui répondent aux besoins des utilisateurs tout en atteignant les objectifs
COMIMEarciaux.

@&, [l J'oi une solide expertise en recherche utilisateur, conception dinterfaces,
architecture de linformation et tests utilisateurs. Je suis également capable de travailler
efficacement en éguipe avec des développeurs, des chefs de produit et des
responsables marketing pour garantir que les projets sont livrés dans les délais
impartis.

& 8B Je suis constamment @ la recherche de nouveauyx défis et je suls passionné par
lopprentissage continu. Si vous &tas @ la recherche d'un consultant UX/Ul expérimenta
pour volre prochain projet, n'hésitez pas @ me contacter, -
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A - Restauration - bistro marseillais

Exemples de Strat€gies

A - Restauration - bistro marseillais

Mise en place de la stratégie

Causes 3

Saisis une breve description d'une cause gque ton compte soutient. Sinon, laisse vide.

max 120 caracteres

Restaurant a Marseillle proposant une culsine avec des produits de la
mer

{ FE{{JU{ m
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A - Restauration - bistro marseillais

La proposition de

PIA pour 1 mois

Mise en place de la stratégie d'idées :
Objectifs €

Sélectionne les objectifs qui te correspondent. Si tu as d'autres L‘r't::je-:tifs_, ajoute-les
dans le champ en bas de la liste ou en modifiant l'un des objectifs proposeés.

Selectionner 1a 3 max racommencer

@ Augmenter la visibilité de notre restaurant sur les réseaux sociaux

D Fidéliser notre clientéle grace aux résequx sociaux Tl

D Creer una communaute Eﬂ_gﬂgél'{:} autour de notre cuisine de la mer 'E.E[

E] Partager notre passion pour la cuising de la mer |

B Attirer de nouveaux clients grdace a notre présence sur les réseaux B
sociaux

E] Mettre en avant notre savoir-faire culinaire T
D Améliorer notre réputation en ligne Tl
Proposer des offres exclusives pour nos abonnés sur les réseaux o

SOCIOUX
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A - Restauration - bistro marseillais

Mise en place de la stratégie
Niche (audience) ©

Sélectionne 1 niche (audience) qui représente ton audience et modifie |a
description si nécessaire avant de continuer.

sélectinnner 1 niche (audience) o rmnmmenner.
D Les touristes cherchant une expérience culinaire locale o
B Les amateurs de fruits de mer a Marseille 7
D Les familles cherchant un restaurant convivial =
D Les étudiants a la recherche d'un bon rapport gualité-prix i

. E] Les couples cherchant une soirée romantigque -

. D Les amateurs de vin désirant une carte variée -
D Les travailleurs cherchant un déjeuner rapide et frais -
D Les groupes cherchant un lieu pour célébrer un événement 7
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A - Restauration - bistro marseillais

Mise en place de la stratégie

Piliers

o

Sélectionne les piliers de contenu gui correspondent & ce dont tu veux parier. Tu peux
madifier nimporte lequel de ces piliers en cliquant dessus ou gjouter ton propre pilier.

Selectionnerl1a 5 mox

i

Cuisine de la mer

Fartage de recettes et de plats
a base de produits de la mer,
mise en avant de la qualité des
ingrédients et des bienfaits

" recommencer

Promotions et offres speciales

Mise en avant des promotions,
offres speciales et événements
d venir, pour gttirer de
nouveaux clients et fideliser la

pour la santé il clientele existante Tl
E Conseils de dégustation B Evolution du menu

Conseils pour gpprécier au Mise en avant des nouveousx

mieux les plats d base de fruits plats et des évolutions du

de mer, suggestions daccords menu, pour donner envie aux

mets-vins, détails sur |o abonnes de venir tester les

provenance des ingrédients nouvedutés

Recettes maison

Fartage de recettes maison 4@
bose de produits de la mer,
pour donner des idess de
cuisine aux abonnées ef les
encourager a reproduire les
plats chez eux

Coulisses du restaurant

Partage de photos et de videos
des coulisses du restaurant,
pour montrer le travail en
cuisine et donner envie aux
abonnés de déecouvrir les
secrets de fabrication des plats
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A - Restauration - bistro marseillais

Un mois d'idées personnalisées

Cree en guelgues minutes un mois entier didées sur mesure, adaptéas & ton profil, en oppliguant une strotégie Sprouvas pour captiver sans peine ton public; stimuler lengagermeant et ranforcer ta présance an ligne, le tout sans tepuises.

Choisir los idées ci-dessols W Revoir la strotégie & relancer D

D Tout selsctionner

= i ! allie;
D E‘E Tutoriel rapide : Comment promouvoir votre entreprise éco-responsable avec les publicités Facebook marketing digliol :
Ml Une video rapide montrant comment wiliser s publicitas Focebook pour prommouioir les entraprises eoco-responsables. B Beele  YVideoy _r
s
D Eili Les atapes clés pour créer un site internet écologique et professionnel
u
belai Un earrousel montront lgs etapes cles pour.créer uh site internet ecologique et professionnel £ bl
L] Carrousess
C] E‘i Inspiration Instagram pour les entreprises éco-responsables Frirsmtauiy socioiis =
Pl aal Une photo inspiranta mantrant comment lesantreprises eco-responsables-peuvent promouvolr leur angogemant ecologigue sur instagram. i Photos (du preduir) i
() og Commentutiliser les hashtagsen tant qu'entreprise éco-responsable : un méme amusant Marketing digitod =
Juin Un mems. amusant montrant comment-les entreprises eco-regponsabies peuvent utiizer les hoshtags pow promouvoir-leurengogemant ecologique: B Meres | Sorloods S
|j E‘ﬂ_.. Comment créer un site internet écologique et intuitif : un tutoriel vidéo rapide
J i Une vidéo rapide maontrant comment crear un site mternat ecologigue et intuitif pour las utilisotaurs. 2
@ Beels | Vidios
GOl e
[(] 12 Lesmeilleures pratiques pour promouvoir lengagement écologique sur Twitter et Socioux i
Jiin Un carroussl montrant les mesllauras pratigues pour promaouyoir lengoasment ecologeque das entreprises eco-responsatles sur Twatisr. L1 Canousels -

Social
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B - Agence de communication digitale

B - Agence de communication digitale

2. Reseaux 3. Strategle 4, Recap.

Mise en place de la stratégie

Description du compte ©

Redige une description simple mais compléte de ce compte et de son activité,
comme le montre lexemple ci-dessous.

agence de communication digitale web a rouen

III

max 500 caracieres

+
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Mise en place de la stratégie
Objectifs €

Sélectionne les objectifs qui te correspondent. Si tu as d'autres objectifs, ajoute-les
dans le champ en bas de la liste ou en modifiant l'un des objectifs proposés.

Férentiunnm a3 max “ recommencer
D Renforcer la réputation de flagence sur les résedaux Sociau Ti]
D Créer une communauté engagée autour de lagence Tl
D Altirer de nouveaux chents grace aux resedux sociaux |
D Fidéliser les clients existants via les réseaux - sociaux ]
B Partager les réalisations de I'agence sur les réseaux sociaux m

Augmenter la visibilité de lagence sur les réseaux sociaux i

Créer des partenariats avec dautres entreprises grace aux réseaux ol
SOCIaUX

Montrer 'expertise de 'agence sur les réseaux sociaux T
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Mise en place de la stratégie

Niche (audience) ©

sélectionne 1 niche (audience) qui représente ton audience et modifie la
description si nécessaire avant de continuer.

Sélectionner 1 niche (audience) T recommencer

[j Propriétaires de petites entreprises dans le domaine de la
restauration cherchant a ameéliorer leur présence en ligne il

D Entreprises locales @ Rouen cherchant a améliorer leur présence en

ligne o
B Startups rouennaises a la recherche d'une agence digitale
D Entreprises cherchant @ améliorer leur image de marque en ligne ~
D PME cherchant a améliorer leur référencement local -
D Organisations @ but non lucratif cherchant @ accroitre leur visibilité

en ligne o
D Entrepreneurs individuels cherchant d développer leur marque

personnelle en ligne i
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Mise en place de la stratégie
Piliers

Selectionne les piliers de contenu qui correspondent a ce dont tu veus parier. Tu peux
meadifier n‘importe lequel de ces piliers en cliguant dessus ou ajouter ton propre pilier.

Selectionner1a 5 mox < rEcommencer

B Conseils et astuces g Réalisations de I'agence

Conseils et astuces pour les Fartage des projets réalisés par

startups rouennaises sur ld lagence pour montrer leur

communication digitale st expertise et leur savoir-faire.

loptimisation de leur présence

en ligne. Tl
D Actualités du domaine D Concours et jeux

Partage de lactuatite du monde Organisation de concours et de

de la communication digitale jeux pour engager laudience et

pour montrer leur connaissance augmenter la visibilite de

et leur expertise dans le lagence.

domaine. [l fil
E Cause engagée D Evénements

Partage de lo cause défendue Partage des évensments

par lagence, comme auxguels lagence participe ou

lenvironnement, legalité des organise pour mantrer leur

genres, ou toute gutre cause présence et leur implication

qui leur tient g coeur. [l dans la communauts. ]
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La proposition de

PIA pour 1 mois
d’idées :

Un mois d'idées personnalisées

Cree en guelgues minutes un mois entier didees sur mesure, adaptées a ton protil, en oppliquont une stratégie eprouvee pour captiver sans peine ton public, stimuler lengogement et renforcer to
prasence en ligne, le tout sans t'epuiser.

— Daplacerlidée sélectionnées w o
1de 14 selectionn

|—f Tout selectionner

—y : - . .
F ﬁ’ Conseils pour une présence en ligne optimale des startups
~ - Juin Partoger quelgues astuces pour optimiser o présence en ligne des stortups, comme [importance d'une bonne stratégie de contenu, dun site web [ Carrousals —
responsive et dune présence active surlesréseaux sociaux. Utiliser des exemples concrets pour illustrer chague point.
e s R ) 1
g 59  Mettre en avant une réalisation récente de l'agence i :
e il Partoger une photo de l'un des projets recents de fagencs, commee la création d'un site web pour une entreprise locale ou la mise en ploce d une A y —
campagne publicitoire reussie pour une startup. Ecrire une legende qul et en-avant les realisations de Fagence et leur expertise dans le domaine. i Fhotos (du produit)
o ]EUE Mettre en avant 'engagement de 'agence pour une cause Cause engogéae
T Juin Partoger une serie de photos ou de graphigues gui mettent en gvant lengogement de [ogence pour une couse gui leur tient o coeur, comme |a [ Carraussals ~u
protection de fenvironnement ou légaolité des genres. Ajouter une legende qui explique brievement lo cause et comment l'agence contribue a la =
defendre.
pr— i) . Y "
. EE Mettre en avant le travail personnalise de | agence avec les startups
Juin Fartager une phioto de I'équipe de fogence en train de travailler sur un projet pour une startup locale: Ajouter une légende qui explique comment & Fholos (de muai) =

lagence travaille en etroite collaboration avec les startups pour leur offrir des conseils et des solutions persennalises.
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C - Produit - Soda bio

Mise en place de la stratégie
Description du compte € i

Redige une description simple mais complete de ce compte et de son activite, comme:-le
montre lexemple ci-dessous.

Marque de Soda bio au gingembre avec des ingrédients naturels

Mise en place de la stratégie
Objectifs ©

miox 500 carocieras

sélectionne les objectifs qui te correspondent. Si tu as d'autres objectifs, ajoute-les
dans le champ en bas de lo liste ou en madifiant I'un des objectifs proposés.

selectionner 1a 3 max  recommencer
B Renforcer la notoriété de Soda bio sur les réseaux sociaux Tal]
D Créer une communauté engagée autour de notre margue T
B Augmenter la visibilité de nos produits aupres de notre audience o
cible
D Fidaliser notre clientele existonte T
D Générer du trafic vers notre site welb |
D Partager notre expertise en matiére de produits bio Tai]

D Ameéliorer notre service client en ligne
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Mise en place de la stratégie
Niche (audience) ©

Sélectionne 1 niche (audience) qui représente ton audience et maodifie lo
description si nécessaire avant de continuer,

sélectionner 1 niche (audience) ~ recommences

D Fermmes actives cherchant des solutions rapides pour une
alimentation sdine Tl

D Personnes souffrant dallergies alimentaires a la recherche
d options biclogiques m

D Sportifs cherchant une alimentation éguilibrée pour ameéliorer leurs
performances Tl

D Parents occupés cherchant des alternatives saines pour leurs
enfants

E’f Vegetariens et vegeétaliens a la recherche d options biologiques et
e - durables ol

D Personnes agées souhaitant maintenir une alimentation saine et
equilibrée m

D Etudiants cherchant des options biologiques et rapides pour leurs
repas Tl
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4 )
Mise en place de la strategie
Piliers
Sélectionne les piliers de contenu qui correspondent @ ce dont tu veux parler. Tu peux
modifier nimporte lequel de ces piliers en cliguant dessus ou ajouter 1on propre pilier.
Selectionner 1 a 5 max Y FECOmMMEencar
E Produits et services D Recettes
Promotion des produits et Partage de recefttes
services de Soda bio, en vegetariennes et veégetaliennes
mettant en évidence les qui utilisent les produits de
avantages de [option Soda bio, en mettant en
biclogigue et durable. evidence leur saveur, leur sante
et leur durahbilite, i
D Conseils santé et bien-étre B Ingrédients
Conseils sur la santé et le bien- Presentation des ingrédients
etre, en mettant en évidence les cles utilizés dans les produits de
avantages pour Soda bio, en mettant en
lenvironnement et la durabilité avidence leur qualité, leur
ces choix de mode de vie durabilité et leur impoct sur o
vegatariens et vegetaliens. ] sante. i
B Tendances [:] Histoires de clients
Partage des dernieres Partage des histoires de clients
tendances en matiers de mode satistaits de Soda bio, en
de vie vegetarien et vegétalien, mettont en evidence leurs
ainsi que des modes de vie experiences positives avec les
durables et écologiques en oroduits et services de
genéeral. il lentreprise. [l
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La proposition de

PIA pour 1 mois
d’idées :

Un mois d'idées personnalisées

Crée en quelques minutes un mois entier d'idées sur mesure, ada ptées ¢ ton profil, en appliguant une strotégie &prouvés pour captiver sans peine ton public, stimuler
lengagerent et renforcer ta présence en ligne, le tout sans t'épuiser.

— Déplacer 3 idées sélectionnées s - et :
7 g g 'selechonnes

= Tout selectionner

4 E‘i’ Boisson bioclogique et durable Produits et services
Juin Une photo de moi buvant une boisson Soda Bio avec la légende Cette boisson délicieuse a té préparée avec des & Photos {de H‘Iﬂi} s
ingrédients biologiques et durables pour un mode de vie plus sain et plus respectusux de fenvironnement. Essayez-la dés
maintenant chez Soda Bio!’
4 o  Qualité supérieure des ingrédients ngridients
Bk © Juin Une photo de notre équipe de production travaillant sur nos produits G base dingrédients ﬁlﬂ]ﬂgquEE et durables, avec B Photos {général) o
lo legende ‘Chez Soda Bio, nous utilisons uniguement des ingredients biologiques et durables pour créer des produits de
qualité supérieure qui ont un impact positif sur votre sante et lenvironnement.
[] 58 Modede vie durable et écologique ©
Juin Un carrousel de photos présentant les derniérss tendances en matiére de mode de vie durable et écologique, en mettant T Carrousels 5

en evidence les produits de Soda Bio et comment ils peuvent etre utilisés dans un mode de vie sain et respectueux de
lenvironnement.




Realisez votre plein potentiel
de croissance avec les nouveaux
outils d’1A de HubSpot

L'intelligence artificielle réevolutionne les méthodes de travail, et HubSpot est |a pour
vous guider. Exploitez tout le potentiel de 'IA avec ChatSpot et le générateur
de texte intelligent, les houveaux outils de HubSpot congus pour simplifier

votre quotidien et aider votre entreprise a réussir sa croissance.

Essayer le Essayer

ChatSpot

génerateur de
texte gratuit

HUbSP®t ~Werapidely



